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Aranžování je samostatný obor zabývající se úpravou interiérů i exteriérů. Jeho cílem je podtrhnutí či zkrášlení prostor  nebo upoutání pozornosti zákazníků, okolo jdoucích osob a pod.

Aranžéři musí mít osvojeny postupy tvorby aranžmá a dekorací, estetické a kompoziční cítění a nesporně i notnou dávku talentu.

Má-li být aranžmá - dekorace působivá, musí být dodrženy jisté zákonitosti. 
Aranžmá musí být estetické:

Estetika – tj. nauka o krásnu. Názory na krásno jsou odlišné člověk od člověka a tak je nutné dodržovat jistá nepsaná pravidla. 

Dekorace musí dodržovat zejména kompozici:

Kompozice tj. chápání celku složeného z určitých prvků, kde jsou jisté prvky zvýrazněny více, některé méně a to v zájmu dosažení potřebného (žádaného) cíle. 

Celistvost těchto prvků v kompozici vyjadřuje rovnováha a to jak rovnováha plošná (prostorová), tak i rovnováha barev apod. 


Poznámka: Jistě není v rovnováze, jestliže jsou dekorace na ploše rozmístěny nestejnoměrně např. na pravé straně jsou dva až tři objekty a druhá strana je objektově chudší či dokonce zcela prázdná.

Aranžmá musí ladit s okolím a tím s ním tvořit kompozici, důraz je zde kladen především na barevnost, velikost a tvar dekorace, která tak musí zapadat a být s okolím souladu. 

Při vymýšlení kompozice je nutné brát v potaz, jestli bude dekorace viditelná pouze z jediné strany nebo jestli k ní bude přístup v rozsahu 360°. Pokud je možnost se na dekoraci dívat 
i z vrchu či ze spodu, je nutno kompozici upravit  tak, aby byla pěkná (působivá) ze všech těchto pohledů.

Aranžmá kromě toho, že může působit: 

· jako prostředek pro upoutání pozornosti,

· jako prostor pro reklamu a propagaci,

může také tvořit článek, který doplňuje styl a atmosféru v samotné prodejně nebo tento styl podtrhuje

Pokud se jedná o prodejnu kladoucí důraz na stylovost prostředí, je nutné dekorace citlivě vybírat tak, aby nenarušily již utvořenou kompozici instalovaných dekorací.

V neposlední řadě je nutné vystihnout správné místo pro umístění dekorace, nemá smysl instalovat aranžmá bezhlavě stylem „cokoliv kamkoliv, jen ať se ten prostor zaplní“, když to pak působí jako pěst na oko. 

Je také nutné, aby aranžmá nepřekáželo a tak nenarušovalo běžný provoz prodejny a to jak v průběhu samotného nákupu, tak 
i při zajišťování všemožných provozních úkonů (převoz palet apod.)

Je nutné nebo alespoň dobré, snažit se chatrné dekorace umisťovat tak, aby nebyly zákazníkům dostupné a to z důvodu možného zničení. Tím se docílí hned dvou věcí: zákazníci nemusí se strachem kličkovat mezi dekoracemi vyděšeni, že je zničí 
a provozovna ušetří za novou instalaci aranžmá nebo jeho opravu. 

Poznámka: Podle mého názoru aranžmá typu milión plechovek kompotů naskládaných do pyramidy na sebe je hrozné, protože stačí chvíle nepozornosti a zákazník či zákazníci jsou zavaleni plechovkami. 

Velikým pomocníkem aranžérů jsou různé hrátky se světly, které dokáží dodat jinak nudnému aranžmá potřebnou dávku originality a tím upoutat. Zejména při aranžování šperků, bižuterie a skla je kvalitní a správné nasvícení velice důležité a prodává.

Při aranžování tohoto, ale nejen tohoto, zboží se také hojně využívají zrcadla, která podtrhnou celkovou kompozici.

Aranžéři využívají svátky a různé výjimečné události pro tématicky orientované dekorace:

· Vánoce

· Velikonoce

· Sv. Valentýn

· Začátek jara (v prodejnách zabývajících se zahradou)

a tím mnohokrát již několik týdnů dopředu upozorňují na blížící se nákupní horečky a na to, že i jejich prodejna je na tyto svátky a přívaly zákazníků připravena. 

Aranžéři využívají spoustu triků a způsobů, jak upoutat zákazníka. Také využívají spoustu předmětů pro dosažení potřebných kompozic.

· figuríny pro prezentaci oblečení i vyjádření života v dekoraci

· látky pro práci s podkladem a pozadím kompozice nebo jako povrch na různé objekty, které ve spojitosti se světlem většinou tvoří základ kompozice, látky se různě řasí apod.

· dráty pro tvarování měkkých materiálů

· špendlíky pro upevňování

· vlasce pro zdánlivě zastavené objekty v prostoru

· polystyren pro modelaci větších objektů, ale i malých doplňků

· pletivo pro různé efekty např. zavěšování umělých květin a jiných výrobků

· pro aranžování květin Florex a Kezan pro udržení tvaru kytice a květinových aranžmá

Aranžmá jsou zpravidla umísťována do prostorů výlohy, ale ve větších obchodech (hypermarkety, obchodní domy) jsou dekorace vhodně rozmístěny po celé prodejní ploše. Jelikož je výloha první co zákazník vidí, vlastní aranžmá je tak prvním článkem prodeje a prodej v jistém smyslu začíná už na ulici.

Závěr

Jelikož jsem nenalezl odpovídající literaturu, byl jsem nucen sáhnout ke knize, která mi mírně nastínila něco o aranžování. Jinak jsem čerpal z čistě teoretických znalostí.  
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